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4 El reto de este ano sera requerir a treinta estudi-
i antes de escuelas de moda de Espana, los Paises
Bajos y el Reino Unido que disenen mediante la
metodologia del disefio participativo con el ob-
jetivo de entender otras perspectivas mas alla de

la suya, con el apoyo de expertos y mentores del |

sector. El evento tendra lugar presencialmente
en el Disseny Hub Barcelona del 14 al 16 de
noviembre de 2024. Los estudiantes estan

invitados a presentar su solicitud en linea antes |

del 7 de octubre de 2024 y a explicarnos por qué
hay que hacerles un lugar en el reto de este ano.
| Seguid leyendo para obtener mas detalles.

FECHAS CLAVE DE LA SOLICITUD
Plazo de presentacion de solicitudes:

lunes, 7 de octubre de 2024.

Comunicacion de los candidatos
seleccionados:

viernes, 11 de octubre.

Confirmacion de participacion por parte del

estudiante (requisito):
lunes, 14 de octubre.

REQUISITOS PARA LA SOLICITUD
Al hacer la solicitud, los estudiantes aceptan
las condiciones que aparecen en este docu-
mento. También deben confirmar que tienen
el pasaporte vigente y que pueden viajar.
Consultad los requisitos de entrada de los re-
spectivos paises para conocer las restricciones
y los actuales requisitos de entrada a Espana.

Para solicitarlo, cumplimentad
este formulario en linea.



https://fadbcn.typeform.com/to/gfze5q7s

VIAJE AL REINO UNIDOQO,
ALOS PAISES BAJOS

Y A OTRAS CIUDADES
DE ESPANA

Domingo, 17 de noviembre

de 2024

EXPOSICION DE
PROYECTOS EN
BARCELONA
Enero/febrero de 2025 (TBC)

BIENVENIDA, BRIEFING,

" MASTERCLASS Y
CODISENO
| Jueves, 14 de noviembre de 2024

* MARATON DE
CREACION DE MODA
Jueves 14, viernes 15y sabado 16
de noviembre de 2024

SHOOTING
5 EDITORIAL DE MODA
' Y PRESENTACION DE




El Sustainable Challenge es un proyecto anual comprometi-
do con la generacion de conocimiento y de propuestas a fa-
vor de la sostenibilidad de la industria de la moda.

Bajo el titulo «Carnaval de costura insurrecta, una prac-
tica decolonial», en el contexto de un maraton de creacion,
treinta estudiantes de moda de Espana, los Paises Bajos y el
Reino Unido tendran el reto de disefiar mediante herramien-
tas del diseno participativo para promover la moda como
medio facilitador de la inclusion social.

Elreto consiste en cuestionartodas aquellas decisiones
que se toman durante el proceso de produccion y diseno de
moda, que mayoritariamente se realiza con una mirada blan-
ca, extractiva y privilegiada del mundo; consiste, por tanto,
en conseguir reflexiones compartidas sobre lo que significa
el cuerpo y la indumentaria en nuestro contexto occidental
moderno.

La perspectiva decolonial* nos facilita romper esta
mirada normativa sobre los cuerpes racializados, afrode-
scendientes, marrones, disca** y sexodisidentes no
blancos, para acercar una escucha activa hacia otras viven-
cias fuera de este marco eurocentrado construido histori-
camente. En este ejercicio de experimentacion no nos
centraremos solo en escuchar las voces del mismo grupo y
cuales son sus diversidades en el marco de lo interseccion-
al, para no caer en estereotipos o imagenes preconcebidas
de la diversidad, sea funcional, neurodivergente, de orient-
acion sexual, de identidad de género, de etnicidad o cultur-
al, entre otras.

Pondremos especial énfasis en el lugar desde donde
pensamos la convocatoria con el fin de potenciar el interés
que se tiene en esta edicion —y en las siguientes— en apli-
car la mirada decolonial, tanto al concepto como a las prac-
ticas de trabajo y sus dinamicas internas. Finalmente, en que
el proyecto tenga un retorno a la sociedad sin extraer, toke-
nizar o instrumentalizar.

UNA PRACTICA DECOLONIAL

*El concepto de decolonialidad (cast) (eng) da cuenta del pensamiento
que analiza criticamente la matriz del poder colonial, que en el capitalis-
mo global persiste bajo formas de conocimiento totalizantes que reafir-
man el binomio dominador-dominado.

*« disca es una abreviacion de discapacitades, usada a modo de reapro-
piacién por algunes persones dentro del colectivo.

1. CARNAVAL DE COSTURA INS



https://www.youtube.com/watch?v=pV6lG9FR_2Y
https://www.youtube.com/watch?v=Yg04s0mNhzE&list=PLnKHmFi6Tcx9FWO0Xa1sw1bxlvxpYDor6

El 24 de abril de 2013, la fabrica Rana Plaza de Dhaka (Bangladesh) se derrumbo y en el sini-
estro murieron 1.138 personas. Recientemente, el 1 de agosto de 2024, se reveld el Informe
#WhatFuelsFashion, que analiza la transparencia en 250 marcas de moda en relacion con el clima
y la energia. Entre ambos eventos hay un largo arco de tiempo en el que se pueden leer resulta-
dos desalentadores. Estos resultados reflejan un sistema de pensamiento tardocapitalista, donde
marcas como Balenciaga, Zara y H&M, entre otras, trivializan la estética y los estilos de la clase
trabajadora, de los cuerpes racializados, de las disidencias sexuales o de los cuerpes disca, en un
contexto de crisis medioambiental, migratoria y geopolitica. El desplazamiento de comunidades
indigenas, la produccion de poliéster, la contaminacion, la deforestacion y el trabajo forzoso delin-
ean un impacto material en nuestras vidas y en la naturaleza. Este impacto revela a su vez el espiritu
(zeitgeist) de una época: nos vestimos literalmente con la devastacion de especies y la precariedad
de cuerpesy territorios racializados de comunidades del sur global.

Este Sustainable Challenge, titulado «Carnaval de costura insurrecta, una practica
decolonial», convoca a reflexionar desde una perspectiva decolonial sobre la urgencia y
la posibilidad de encontrar estrategias de interrupcion de estas dinamicas extractivas del
capitalismo racial en el paisaje de crisis de insostenibilidad que atraviesa la moda. Nos gusta
usar la palabra costura para denominar este reto, y no moda, porque queremos subrayar la impor-
tancia del gesto micropolitico frente a la desactivacion social que propicia la produccién industrial
y masiva de la moda. Desde este marco de reflexion proponemos pensar metodologias de trabajo
que aborden los conceptos de insurreccion y carnavalizacionx, que parecen tener una relacion no
evidente o compleja, pero que pueden ser esenciales para reconducir el camino de una industria
que produce los atuendos con los que nos ataviamos.

Barcelona es un contexto donde, a través de la moda, se celebra lo festivo continuamente,
como un espacio de empoderamiento, goce, liberacion y catarsis. La imagen turistica de la ciudad
del divertimento se viste y vende por las marcas de moda mas variadas. ¢Qué celebran las fiestas
de ahora? ¢La euforia? ¢La catastrofe? ¢Y como se lee esto a través de la moda? ¢A qué cuerpes se
viste y desde qué lugar? ;{Con ‘qué’ realmente se estan vistiendo estos cuerpes? {Como, desde la
insurreccion y la carnavalizacion, la producciény el diseno de moda se puede «escribir» el cuerpe
festivo, catartico, politico y a la vez no blanco, no heteronormativo? ;Cémo se politiza ese vestir y

producir? (Cémo la moda «escribe» un cuerpe insurrecto? {Qué estrategias usar? {Qué metod-
ologias? ¢Qué conceptos podemos trasladar de los cuerpes bailantes a los disenos de outfits para
que estos encarnen politicamente esa respuesta de «separacion» contra la destrucciony la violen-

cia colonial de la que habla Frantz Fanon, y en pos de un deseo de curacion y de una vida ilimitada?

Con este objetivo nos centraremos, desde una perspectiva decolonial, en los espacios donde
lo festivo pone a los cuerpes en relacion y en la busqueda de la expresion del goce real, de lo catar-
ticoy del disfrute. Como en el caso de Dapper Dan, que desafié las dinamicas de poder en la moda,
o en el de Leslie Nunez, en Chile, que hace uso del cosplay para movilizar a la accion social. Ambos
muestran que el acto de ataviarse puede ser también un acto de resistencia. A través de estas prac-
ticas de lo carnavalesco y lo insurrecto se puede, pues, pensary recuperar el espacio perdido para
ciertos cuerpesy la posibilidad de generar otro tipo de narrativas, afirmando que la moda también
debe ser un vehiculo para desafiar las violencias y celebrar las identidades diversas.

* El concepto de carnavalizacion procede de la teoria de la carnavalizacion literaria, segun Mijail Bajtin
y Roland Barthes. Esta teoria explica que la carnavalizacion es una categoria de la cultura no oficial, de
una cultura que no esta legitimada, que es aquella que se aparta del ser y el hacer, de la ideologia domi-
nante, para generar escarnio, burlay critica de las rigidas estructuras organizacionales. También podem-
0s pensar la carnavalizacion como el acto de subvertir lo establecido. Acto que se puede ilustrar en la
actualidad de muchas maneras, desde las reacciones en las redes sociales hasta los gestos individuales
y colectivos en el espacio publico.


https://www.youtube.com/watch?v=TnXK6ydXgdU
https://www.youtube.com/watch?v=TnXK6ydXgdU
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El Sustainable Challenge es un proyecto
de formacion no reglada y aprendizajes
no formales dirigidos a alumnos de diseno
de moda.

Pueden participar estudiantes de moda
de escuelas de Espana, los Paises Bajos y el
Reino Unido de ciclos formativos, grados uni-
versitarios, posgrados y masteres de cualquier
disciplina: diseno, patronazgo, estilismo, comu-
nicacion, etc.

De entre las personas solicitantes, la or-
ganizacion seleccionara treinta estudiantes que
trabajaran en distintos equipos formados por par-
ticipantes de diferentes especialidades y paises.

El objetivo es generar en los estudiantes con-
ocimientos y una experiencia vital que les permita,
cuando sean profesionales, identificar otras perspec-
tivas criticas bajo las demandas de justicia social
y sostenibilidad necesarias en la industria de la moda.

Esta formacion se realizara bajo un paradigma par-
i ticipativo con una perspectiva decolonial y antirracista,

reconociendo la relacion comunitaria con el proceso de
disefno. Como argumenta bell hooks (1994): «El poder se
desarrolla cuando se comparte y se redistribuye. El diseno
participativo permite a las comunidades marginadas recuper-
ar su poder en la narrativa visual y cultural». Este enfoque tam-
. bién cuestiona las jerarquias de conocimiento impuestas por la
colonizacion. Linda Tuhiwai Smith (1999) sefala que «las met-
odologias decoloniales reconocen que las formas tradicionales
de conocimiento y los modos de saber de las comunidades indi-
genas son igual de validas que las perspectivas occidentales». Por
eso, la participacion no solo puede limitarse al proceso de diseno,
es necesario que se extienda también al proceso de produccion, de
comercializacion, etc. Esto asegurara que los disenos resultantes sean
fieles a las identidades y experiencias comunes durante el proceso del

Sustainable Challenge. Segun Patricia Hill (1990): «La rearticulacion del
conocimiento suprimidoy la creacion de nuevas formas de pensar que se
alinean con las realidades vividas y las aspiraciones de las comunidades
oprimidas son pasos cruciales para desafiar y desmantelar las estructuras
de poder existentes».

La participacion es gratuita y la organizacion proporciona y costea el
alojamiento y las dietas de los participantes durante los dias del Sustainable
Challenge, asi como el viaje de ida y vuelta. En el caso de los estudiantes del
Reino Unido, las salidas seran desde Manchester o Londres, y en el caso de los

Paises Bajos, las salidas seran desde Amsterdam. La organizacion no cubrira los
traslados hacia y desde los aeropuertos.
El formato es intensivo y se basa en la practica del compartir. En este sentido,
la participacion comporta la convivencia en grupo, las dinamicas comunitarias y la
utilizacion de recursos compartidos (alojamiento, comida, recursos materiales, etc.).
Unavezlogrado elretoy cumplimentado el cuestionario de valoracion, se entre-
gara alos participantes un certificado de participacion emitido por los organizadores.

TElnombre de esta autora se escribe en minusculas por eleccion de la propia autora.



El Sustainable Challenge 2024 tendra lugar presencialmente los dias 14, 15y 16
de noviembre de 2024, en Barcelona, en el edificio Disseny Hub Barcelona.

$28 Serd un maraton de investigacion y creacion donde se adoptaran nuevos plant-
eamientos y se desarrollaran propuestas diferentes en el ambito de la inclusion
de una mirada diversa hacia la construccion del disefio de moda industrial para
cocrear alternativas a problemas concretos de la moda actual.
El Sustainable Challenge no es una competicion entre equipos y, por lo tanto, no
habra equipos ganadores ni perdedores.
Lo que se espera son propuestas con una mirada critica en la linea del objetivo del
Sustainable Challenge y que sea un enriquecimiento en cuanto a conocimientos y
experiencia vital para todas las participantes.
Lasparticipantescontarancon personas expertasquelasacompanaranyayudaran
durante el proceso de dar forma a las propuestas que deberan desarrollar.
Cada equipo realizara un diseno confeccionando un look entero.
Alfinal de la jornada del 16 de noviembre, los equipos presentaran sus proyectos
en una sesion abierta a la comunidad.

Se preparara una sesion de fotografia como editorial de moda con el fin de ser

publicada.

Los disenos finales de los diferentes grupos de trabajo quedaran custodiados por
== la organizacion y se podran exponer en el Disseny Hub Barcelona el primer seme-
stre de 2025.

5. CALENDARIO

= PERIODO DE INSCRIPCION PARA 14, 15y 16 de noviembre
58l PARTICIPAR: Maraton de disefo
del 17 de septiembre al 7 de octubre ,
16 de noviembre

& COMUNICACION DE LAS PERSONAS Shooting para editorial de moda
&= CANDIDATAS SELECCIONADAS: Presentacion de proyectos

S8 11 de octubre EXHIBICION DE LOS LOOKS EN
& CONFIRMACION DE PARTICIPACION BARCELONA:

OBLIGATORIO): 1r semestre de 2025 (TBC)

14 de octubre

: SUSTAINABLE CHALLENGE:

14 de noviembre

Bienvenida

Dinamicas de vinculacion participativas
Metodologias y practicas decoloniales
Briefing, master class y codisefio



RAMIENTO

W Comisariado

Roberte Piqueras, exdisenadori de moda, educadori socialy inves-
tigadori en la UAB en la construccion de espacios seguros educativos
obligatorios para la comunidad LGBTIAQ+.

I Lucia Piedra Galarraga, investigadora, comisaria independiente, artista
et | y docente colaboradora de la Universitat Oberta de Catalunya, la Universidad
- de las Artes de Ecuador y el centro Metafora Arts Studio, en el area de Historia del
: Arte, Escritura Creativa y Teoria Critica. Sus investigaciones y proyectos estan atrave-
sados por la perspectiva poscolonial/decolonial, el activismo antirracista, la interculturali-
dad y la interseccion entre formas de gobernabilidad, representacion, pensamiento critico

= | y feminismos.
% Frank Trobok, artista, curadoriy directori de artes escénicas performativas y de accion so-
g cial (AIEP, Universidad de Chile, SACO, Institut del Teatre). Colabora como residente en Ca
I L'Estruch, Sabadell. Vinculada al desarrollo de practicas artisticas con enfoque cuir + deco-

lonial + disidente. Barcelona-based.

4 Asesoras expertas confirmadas

Sofia Archer LAB, licenciada en Escultura por la Facultad de Bellas Artes de la UB y patroni-
sta de moda, disenadora, costurera y modista en general, graduada por la LCI Barcelona
(antigua Felicidad Duce) y por la Scuola Centro Moda de Roma. Barcelona-based.

M Lizette Nin, madre d'Abya Yala/ Jimani [las imagenes son colectivos politicos @Ixs_sexilia-

,{ dxs @mangoandokral. Artista visual y de investigacion. Barcelona-base
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Para participar debe cumplimentarse el formulario en linea. Inscribete aqui.
La fecha limite de inscripcion es el dia 7 de octubre de 2024.
l Las personas seleccionadas se anunciaran el dia 11 de octubre de 2024.
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https://fadbcn.typeform.com/to/gfze5q7s

SOBRE EL PROYECTO

El Sustainable Challenge es un proyecto que
tiene como objetivo generar conocimiento y pro-
puestas a favor de la sostenibilidad de la industria de
la moda.

El proyecto suscribe la vision de que el desarrollo sostenible tiene
que darse en tres areas simultaneamente: la social, la ambien-
tal y la econdmica. Esta vision es la base de la triple agenda del
Sustainable Challenge: la ambiental, que incluye nuestra interac-
cioén con la naturaleza; la social, donde el objetivo es ofrecer a las
personas la oportunidad de cubrir sus necesidades basicas, un
sentido de valia y la proteccion de sus derechos; y la econdmica,
donde se busca un equilibrio entre la satisfaccion de las necesi-
dades econdmicas y la preservacion del planeta para las gener-
aciones futuras. Cada edicion del Sustainable Challenge se basa
en los cimientos de esta agenda y cada afno adopta un tema, que
este ano es la perspectiva decolonial en la moda.

SOBRE MODA-FAD

MODA-FAD es un colectivo de profesionales de los diferentes |
ambitos de la moda que constituyen la seccion de Moda del FAD |
(Fomento de las Artes y del Disefio) y comparten el entusiasmo |
de impulsar y dar visibilidad a los creadores, a las empresas de
moda y al nuevo talento fomentando el impacto positivo con los
valores de la sostenibilidad.

La entidad promueve iniciativas que potencien la excelencia
creativa, el impulso comercial, la reactivacion econémicay el | =
consumo responsable, y trabaja para convertirse en una refer- |-
encia como fuente de informacién para los profesionales, de
inspiracion y de networking, incluyendo todos los ambitos del
sector: diseno de moda y accesorios, estilismo, comunicacion,
fotografia y emprendimiento.



CONDICIONES DE LLAMAMIENTO A LA PARTICIPACION
La organizacion declina toda responsabilidad en lo que se refiere a la autenticidad de los datos expre-
sados por las personas participantes en las fichas de inscripcion y de créditos. |

La organizacion se reserva el derecho a solicitar certificados de matriculacion, inscripcion o
evaluacion a la escuela o profesorado a cargo de la candidatura presentada

PARTICIPACION ¥ PRODUCCION
La participacion en el Sustainable Challenge supone la aceptacion de cesion al FAD de las piezas
disefadas y producidas durante el maraton de disefio con el derecho de explotacion por parte de la
entidad destinataria de su uso para las actividades que le son propias (exposiciones, catalogos, web,
etc.) asi como de los derechos referidos a su reproduccion, distribucion, comunicacion publica y trans-
formacion para cualquier pais del mundo y cualquier modalidad de explotacion, distribucion, soporte,
formato y medio, incluidos los audiovisuales, los informaticos, multimedia, telematicos, etc. Asimismo
las personas participantes otorgan al FAD la facultad de autorizar la reproduccion y uso publico de
documentos del archivo por parte de terceros, cuando su finalidad sea sin animo comercial ni lucrativo.

Las personas participantes conservan los derechos morales de la propiedad intelectual de sus
propuestas. .

Parte de las sesiones de la maraton de diseno se filmaran y fotografiaran. La participacion en el
Sustainable Challenge supone la aceptacion de que la entidad organizadora utilice imagen y voz de
las personas participantes para su publicacion, reproduccion y distribucion en medios de comuni-
cacion y en redes sociales exclusivamente para la divulgacion del proyecto.

PROTECCION DATOS PERSONALES
Los datos personales proporcionados se conservaran mientras se mantenga la relacion establecida
en las bases de esta convocatoria, la persona participante no solicite su supresion o sean necesarios
para las finalidades del tratamiento. En la actualidad no se procede a realizar ningun tipo de decisiones
automatizadas, incluida la elaboracion de perfiles, en base a datos personales.

Los datos no seran cedidos a menos que sea estrictamente indispensable para el cumplimiento
de las finalidades anteriormente dichas u obligacion legal. Los datos no seran transferidos a paises
de fuera de la Union Europea si no fuera indispensable para el cumplimiento de los fines y la persona
participante lo autorice de forma previa y expresa.

Se podran ejercitar en cualquier momento los derechos que se detallan a continuacion, medi-
ante correo postal a “FAD", pl. Las Glories Catalanes, 37-38, Edif. Disseny Hub Barcelona, 08018 de
Barcelona; o mediante correo electronico a fad@fad.cat. Los derechos de las personas participantes
son de acceso, rectificacion, limitacion, portabilidad, oposicion y supresion.

La participacion en la convocatoria del SC 2024 implica la plena aceptacion de estas bases.
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https://www.fad.cat/es/projects/7835/sustainablechallenge

